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2 Informacao e os receptores. A seleccdo de uma entre va-
rias realidades, com a finalidade de a trans-
formar em noticia, e a selec¢ao dos fragmen-
tos representativos da realidade sdo os mo-
mentos nucleares desta mediacéo.

Ao procurar comunicar desde a melhor
perspectiva, o jornalista vé-se obrigado a se-
leccionar, destacar e reordenar alguns aspec-
tos. A mediagcdo pode assumir assim contor-
_ B B _ nos de manipulacdo. No entanto ndo se pode

A informagéo supde assim um processo jgnorar que parte desta manipulacdo nasce
duplo: da necessidade de apresentar a informacéo

1. Uma primeira atitude receptiva de com clareza e perceptibi"dade_
guem vira a constituir-se, mais tarde, como Mediacdo com base na organizacao in-
emissor de uma mensagem que interessa aerna e na ideologia do meio
comunidade. Esta &, provavelmente, a mediacdo onde

Este receptor primario devera ter uma Vi- as fronteiras com a manipulac&o sdo mais té-
sdo profunda e contextualizadora dos even-nues. Aqui, a rejeicdo ou aceitacdo de deter-
tos, por forma a possibilitar aos receptores minados acontecimentos, temas ou persona-
secundarios uma interpretacéo dos feitos ob-gens pode ser condicionada por questdes re-
servados. lacionadas com a ideologia do emissor (gru-

2. O segundo aspecto esta relacionadopos de presséo, composicdo do conselho de
com a transformac&o da interpretacéo feita administracéo) ou com o suporte econémico
pelo emissor, no seu primeiro papel de re- (fundos publicos ou pressdes sociais com re-
ceptor, em mensagem codificada que possapercussdes no volume publicitario).

"O processo de interpretacao
e codificacdo da realidade, atra-
vés do qual um individuo consegue
transmitir uma mensagem aos pos-
siveis receptores, com todas as ca-
racteristicas exigidas pelo meio".
[Garcia 1992; 1]

ser comunicada. Mediagédo baseada nos canais ou fontes de
Esta transformacéo devera passar por doisinformac&o
momentos: Este tipo de mediacdo esta relacionado

um primeiro relacionado com o tratamento com a necessidade de criar rotinas de traba-
da realidade observada, reduzindo-a ao seuho para se atingir a maxima eficacia. O nu-

estado mais elementar (seleccdo dos frag-mero de fontes e canais devera ser reduzido
mentos mais importantes sem perder o sen-para permitir:

tido da mensagem). 1. Racionalizar os meios de forma a com-

um segundo relativo a sua codificacdo, de patibilizar, no espaco e no tempo 0s acon-

acordo com as caracteristicas e linguagem dotecimentos. A finalidade é conseguir que a

meio. mesma equipa cubra 0 maximo numero de
acontecimentos possivel.

2. Optar por fontes que apresentem ma-
terial quase pronto a emitir, reduzindo-se as-
Do ponto anterior sobressai a figura do jor- sim gastos com equipas.
nalista enquanto mediador entre a realidade 3. Dar prioridade aos informadores que

2.1 Mediacao e Manipulacéo
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deslocam a informacdo, no espaco e no possibilidade de um acontecimento se trans-

tempo, para proximo do canal ou programa formar em noticia.

informativo. “Seleccionar implica reconhecer que um
4. Dar prioridade as fontes fidveis, caso & um acontecimento e ndo uma casual

procurando-se assim evitar as morosas con-sucessao de coisas. [Tuchman, 1977; 45]

firmacoes. Assim, independentemente do papel do
Mediacdo baseada no processo de produ- jornalista e das caracteristicas do meio,
céo existe um conjunto de critérios de noticia-

Neste campo, a mediagdo estd, sobretudo bilidade que permite aplicar uma pratica de
relacionada com o meio e consequentementeselecgdo estavel, o que favorece a estandar-
com o formato da informacao. Sao cinco os dizagao do processo produtivo.
passos desta mediagao: Estes critérios de noticiabilidade assentam

1. Modo de apresentacdo das noticias - num conjunto de valores/noticia que actuam
Determinacéo das caracteristicas do (s) pivo combinados e que permitem distinguir o que
(s); € noticia do que é apenas acontecimento:

2. Forma da noticia — A noticia pode ser  Momento do acontecimentdD aconteci-
uma peca/reportagem feita por um jornalista, mento tem maior probabilidade de passar a
um conjunto de imagens acompanhados pelanoticia se as suas caracteristicas temporais
voz do pivd (OFF2), um directo ou, simples- servirem as necessidades do meio. No caso
mente, 0 pivo; da televiséo, o privilégio é sempre dado aos

3. Alinhamento - Disposigdo das noticias acontecimentos de ultima hora.
ao longo do jornal. Tipo de agrupamento: Intensidade- Quanto maior for a magni-

tematico, por departamento etc. tude do acontecimento, maior a probabili-
4. Proporcionalidade dos blocos - Peso de dade de ser noticiado.
cada tema ou género no jornal Clareza- A inexisténcia de duvidas em re-

5. Unido entre as pecas - Determinacdo dalacdo ao acontecimento é directamente pro-
forma como as noticias vao ser interligadas: porcional as hipoteses dele passar a noticia.
imagens, sons, voz off. Proximidade— Quanto mais préximo for

Mediac&o técnica 0 acontecimento, mais hipéteses tem de ser

Esta mediacéo relaciona-se com o traba- noticiado.
lho desenvolvido pelos repérteres e editores Surpresa— Quanto mais inesperado for
de imagem. O tipo de plano tem aqui um O acontecimento mais probabilidades tem de
papel importante na interpretacéo do aconte-Ser noticiado.
cimento. Continuidade- A noticiabilidade de um
acontecimento aumenta as hipoteses dos
g s seus desenvolvimentos também o serem.
2.2 Criterios de Noticiabilidade Composicao A necessidade de diversifi-
Independentemente das exigéncias da medi-car o contetdo do jornal leva a que aconte-
acdo, existe um conjunto de critérios de se- cimentos diferentes do género dominante do
leccdo de acontecimentos, isto €, uma escalgornal possam transformar-se em noticia.
de valores que permite analisar o grau de Valores socioculturais— A noticiabili-
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dade de uma noticia varia de acordo com osrelacdo espectacular e € desta relacao entre
padrdes culturais vigentes. espectador e actividade que nascem 0s va-
Mas se estes critérios sdo validos para orios modelos de espectaculo sistematizados
jornalismo, em geral, no caso da televisdo por Requena [1992, 67 a 74].
existem outras condicionantes. Assim, foi 1. Modelo Carnavalesco — O palco é
definido um outro conjunto de valores vali- aberto. N&o existe qualquer marca que de-
dos para este meio de comunicacao. limite o espago onde ele decorre, o que per-
Previsibilidade— A televisdo implicaum  mite a participacdo activa do sujeito que ob-
trabalho de grupo. Um reporter jornalistico serva. O telespectador sabe que apenas tem
ao assistir a um acontecimento pode, sozi- acesso a um fragmento do espectaculo, po-
nho, fazer a sua cobertura. J& o trabalho te-dendo, no entanto, deslocar-se de maneira
levisivo implica a existéncia de alguém que a escolher o melhor fragmento. Exemplos
saiba captar imagens e que tenha o equipa-deste modelo sdo, por exemplo, as festas po-
mento necessario. Em suma, para que hajapulares.
noticia tem de haver planeamento, isto é, 2. Modelo Circense - O palco é circular
guanto mais previsivel for o acontecimento, e fechado. O espectador dispde-se a volta do
mais probabilidade tem de ser coberto. cenario e tem acesso a realidade completa. O
Valor das imagensA imagem condiciona  lugar do telespectador nédo tem especial rele-
bastante o trabalho televisivo. Uma boa his- vancia, ja que existe uma equidistancia em
toria sem imagens nao tem qualquer hipéteserelacdo ao espectaculo. Exemplos deste mo-
de ser noticiavel. delo séo os jogos de futebol, as touradas, etc.
Custos- O envio de uma equipa tem cus- 3. Modelo da Cena Italiana - O palco se-
tos altos, por isso o factor econdmico pesa micircular permite ao telespectador ter uma
bastante na noticiabilidade de uma ocorrén- posic¢ao frontal, o que permite que haja uma
cia. melhoria ha comunicacdo com o actor: me-
Ihor visdo, melhor audicéo e, portanto, me-
Ihor sensacdo. Exemplos deste modelo séo o
teatro, a Opera ou 0s concertos.
O que é um espectaculo? A resposta é difi- 4. Modelo da Cena Fantasma - E desapa-
cil. Existe uma infinidade de actividades que recimento da cena e a adopcédo de um mo-
pode ser consideradas “espectaculo”: umadelo analogo ao da cena italiana. E aqui que
actuacao circense, um desfile carnavalesco,se inscrevem o cinema e a televisédo, também
uma luta de galos, um teatro, um filme, uma eles grandes responsaveis pelo aparecimento
corrida de touros, ou apenas um casamentodeste modelo. Mais do que o lugar do espec-
s&80 acontecimentos com caracteristicas paraador, é a posicao da camara que define qual
serem catalogados como espectaculo. Podeo local para onde olhar. O espectaculo ad-
mos dizer que um espectaculo consiste naquire contornos virtuais, por forca do apare-
colocacdo em cena de dois factores: uma de-cimento de um intermediério que fragmenta
terminada actividade que se oferece e um de-e selecciona para potenciar as sensagdes. Na
terminado sujeito que a contempla. Da di- relacdo sujeito - espectaculo passa a haver
aléctica entre estes dois elementos nasce aim dominio do espectaculo sobre o sujeito,

3 Espectaculo
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que se torna mais passivo e se limita a obser-3.1 A realidade posta em cena

var. . : .
O espectaculo exige que a realidade entre

A esp_ectaculariza(_;éo da noticia € con- em cena, nua e crua, e por isso 0 segundo
sequencia do domlnlp da observacao sobreg|ementoeportagem/directdem um papel
a explicacao. A televisao procura prender 0 preponderante na espectacularizagéo da in-
espectador, dando prioridade ao insdlito, a0 formacao.
excepcional e ao chocante. E quais Sd0 0S o propabilidade de um noticiario captar

elementos a que se recorre para esta espectaaudiéncias depende da sua capacidade de

cularizacao? oferecer uma realidade completa, global e
1. Seleccdo de dramas humanes 0 mais natural possivel. O impacto da in-
Procura-se explorar os sentimentos mais ba-formacao reside na capacidade de oferecer
sicos da pessoa, pondo em destaque casos dema imagem do mundo mais completa do
insatisfagéo das necessidades basicas idengue aquela que o telespectador pode colher
tificadas por Maslow, nomeadamente as ne-directamente no local. Este processo de me-
cessidades fisiolégicas e a seguranca. Ihoria da realidade €, s6 por si, uma especta-

2. Reportagem/directe Recurso ao en- cularizacao da informag&o.
quadramento local, se possivel na hora do A realidade é dificil de representar por-
acontecimento, tirando partido da emocéo que, ao haver uma seleccéo de imagens, da-
oferecida pelo repérter no papel de testemu- s€ desde logo uma delimitagdo no espaco e

nha ocular do acontecimento. no tempo. A fragmentacdo temporal exige
uma divisdo de imagem e de som que terdo

de ser posteriormente organizados de forma
a que ainda constituam um todo coerente,
sem o telespectador perceber que foi efectu-
ado um corte.

Assim, a construcédo da realidade televi-
siva, exige que se dé uma énfase especial
ao conteudo dramético e emocional, cum-

. o prindo, no entanto, duas regras fundamen-
4. Efeitos visuais Todo o esforgco de mon- ;4.

tagem e pés-producdo, que permite manipu-

I teci 0 através d leccao d a) Garantir a compreensdo do discurso,
ar 0 acontecimento atraves da Selec¢ao Gasyyayes de um fio condutor perceptivel a to-
imagens mais elucidativas.

dos. Enquanto que a realidade tem tendéncia

Cada um destes elementos merece umapara apelar a todos os sentidos, a realidade
abordagem mais pormenorizada, embora al-televisiva devera procurar que a minima fi-
guns se expliqguem por si proprios. O ele- xac&o do sentido seja o suficiente para que o
mento seleccdo de dramas humanqgsor telespectador entenda a mensagem.
exemplo, pertence a propria esséncia do Esta forma dos media garantirem a com-
meio. A procura do espectacular esta ligada preens&o da noticia colhida da realidade esta
a propria natureza da televisao. sintetizada em trés processos:

3. Dramatizacdo- Uso dos gestos, do
rosto e da expressao verbal (volume, tom e
ritmo de voz) para emocionar ou sublinhar as
imagens que desfilam no pequeno ecra. Usu-
almente, séo cinco os procedimentos classi-
cos da dramatizagcao: o exagero, a oposi¢ao,
a simplificacéo a deformacéao e a amplifica-
¢céo emocional.
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1. Simplificacdo— Procura-se construir ouvidas no caldo. Ex.: O semanario que fal-
uma intriga reduzindo o nimero de perso- tava
nagens e situagdes e eliminando os elemen- 3. Tautolégica— A tentativa de explica-
tos de dificil compreensédo. Desta forma, ¢do com base em termos idénticos ou equi-
procura-se que a informacgéo seja acessivel avalentes ao que ja foi dito permite também
generalidade dos cidadaos. uma compreensdo mais rapida. BXilips

2. Maniqueizacdoe— A informacéo pro-  ultrapass#hilips
cura sempre dividir a accdo em dois pélos de 4. Hiperbélica— Utilizagéo de um dis-
intriga: 0 bem e o mal. curso totalizante de pormenores. Bryper

3. Actualizacdo e Modernizagde- Os ~ J€ans o ponto mais alto da moda
anacronismos intencionais s3o outra forma 9- Conjuncdo dos Incompativeis liga-
de facilitar a compreenso. O transporte de ¢80 entre termos incompativeis. Ex.: Nasceu
uma personagem ou de uma situacéo do pas® Primeiro automovel 100% limpo.
sado para um comportamento do presente 6. Abolicdo da Sintaxe— A lingua-

permite uma percepcdo mais rapida da men-9em massmediatica cria neologismos por su-
sagem. presséo ou adjuncéo de elementos, acumula

Estes processos exigem do telespectadorpreﬁxos e sufixos, procurando simplificar a
um raciocinio simples, género, causa-efeito. Mensagem. Ex. ATAP diz...

b) Procurar uma linguagem, ndo sé sim- _
ples, como proxima da linguagem de rua. 3.2 O Piv0 como actor

Este facto permite que o telesp(_-:'ctador SeA dramatizacdoé o terceiro elemento da
transporte para o local do acontecimento. informacao-espectaculo e, neste caso, é so-
Jean Baudrillard chama a esta lingua- pretudo o pivé a assumir o papel principal.
gem massmediatica, linguagem de massas, € A Merhabian, um especialista em televi-
caracteriza-a da seguinte forma: sdo defende que "(...) em televisdo, o que a

1. Predominantemente apelativa Em-  pessoa diz ndo representa sendo 7% do que
bora esta caracteristica seja mais facil de ob-realmente comunica; 38% da mensagem é
servar na publicidade, no caso do jornalismo transmitida pela sua maneira de se exprimir
ela correspondera dead da noticia. E aqui  (voz, vocabulario, ritmo do discurso) e 55%
que se resumem o0s elementos mais impor-pelas expressdes da face e movimentos do
tantes da noticia, procurando-se dessa formacorpo".
despertar a atencdo do telespectador. No O pivd tem assim um papel importante em
caso da televiséo, as chamadas "promo¢des”todo o processo informativo, apresentando-
que marcam a separacao entre os blocos N0se como um actor cujo objectivo é conse-
ticiosos, sdo o expoente maximo da funcéo guir que os telespectadores acreditem na in-
apelativa. Ex.: Portugueses sdo quem maisformacédo por ele transmitida. Para isso, o
vé televisdo da Europa elementdachadaé absolutamente essencial.

2. Nem verdadeira, nem falsa- Outra A fachada € o equipamento expressivo, pa-
forma de apelar a emocéo é recorrendo a cha-dronizado, inconscientemente ou intencio-
voes e a frases algo ambiguas, habitualmentenalmente, que o individuo utiliza para defi-
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nir com mais clareza a situacao noticiada. A de comunicacédo mais poderoso, a facilidade
fachada apresenta duas partes padronizadascom que se pode manipulé-la torna a edicdo
1. Cenario- O local de onde é transmi- num elemento fundamental da espectaculari-
tido o telejornal tem muita influéncia no te- zacao. A decisdo de mostrar umas imagens e
lespectador. E por isso que habitualmente osocultar outras, a distribuicdo das imagens ao
cenarios dos jornais televisivos sao constitui- longo da peca e a sua propria sequéncia per-
dos por elementos que recordam uma liga- mitem uma infinidade de possibilidades para
cdo em tempo real a varias partes do mundo.explorar a vertente espectacular da noticia.
Um cenario onde sobressaem varios monito- Segundo alguns estudos, o telespectador
res ou um mapa mundo iluminado sdo exem- sO assimila cerca de 30 a 35% da informa-
plo dessa tentativa de transmitir a sensagcdocédo difundida. Esses mesmos estudos apon-
de globalizacao, da tal aldeia global referida tam para os momentos em que a atencao é
por McLuhan. maxima e para 0s pequenos pormenores que
2. Fachada Pessoal Este elemento estd despertam a atencdo. Uma frase bombastica
relacionado com o préprio pivd. Trata-se de a abrir, um pequeno oraculo a dizer "exclu-
todo o0 seu equipamento expressivo, consti- sivo”, uma filmagem em contraluz ou uma
tuido pelo ritmo e modulacdo da voz, pela voz distorcida, séo alguns elementos que in-
gesticulacdo e pelas reacc¢fes as proprias notroduzidos na montagem despertam a aten-
ticias que divulga. A fachada pessoal é ainda ¢ao e permitem espectacularizar a noticia.
constituida por dois elementos:
A aparéncia— estarelacionada corss_ta_r 4 A Informacdo-Espectaculo
tus social do actor. Em termos televisivos
este dado acaba por ndo ter grande signifi- Existe um conjunto de factores que em con-
cado, pois a aparéncia é perfeitamente mani-jugagéo conduziram ao dominio da informa-
pulavel por via da caracterizacgéo. ¢éo espectaculo. Mais informagéo € mais li-
A maneira - é neste elemento importantis- berdade e por isso os media atacam o poder
simo que se encontram os estimulos que fun-instituido de uma forma subtil, recriando for-
cionam no momento de nos informar: o riso mas de controle, construindo o seu proprio
ap6s uma noticia engracada ou um ar afec-sistema de valores e assumindo-se como um
tado depois de um acidente, sdo algumas dagpoder acima dos outros poderes. Os media
expressdes de um bom actor e portanto, ummoldaram assim um novo Homem: o0 "Homo
bom pivd. Este conjunto sé inspira confianca Mediaticus".
nos telespectadores se existir uma coeréncia Toda esta revolugao tem por base dois ti-
expressiva, entre a fachada pessoal e a noti{os de factores:
cia. 1. A faléncia das instituicdes classicas
— Partidos, sindicatos, igreja, escola e exér-
cito sdo hoje instituicdbes que mergulharam
3.3 O Poder da Montagem numa profunda crise. Por se terem moldado
O efeito visual € o ultimo dos elementos da a um determinado homem, fulanizando-se e
informagéo-espectaculo. Sendo a imagemficando demasiado vulneraveis ao erro hu-
0 elemento que torna a televisdo no meio mano, por ndo apresentarem solucdes para 0s
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grandes problemas ou por ndo se consegui-na rapidez, os ingredientes que fazem subir
rem adaptar aos novos tempos e aos anseioss audiéncias, nem que isso seja conseguido
das novas geracoes, estas instituicoes classia custa de imprecisoes.
cas estdo hoje desacreditadas. O individuo
sente-se assim orféo, procurando defesa nog 4 Argumentos contra a
poder dos media. ~ p

2. A evolucgdo técnica— Ao contrério das Informacéo-Espectaculo
instituicdes classicas, os media e em espe-A informacdo-espectaculo esta eivada de
cial a televisao, tiraram 0 maximo partido da quatro vicios que a podem tornar pouco con-
evolucao técnica, adaptando-se, equipando-sistente, falaciosa e especulativa.
se e entrando para a linha da frente naerada 1. Sensacionalisme— Misturando trés
globalizagdo. O satélite € o grande respon- ingredientes — sangue, sexo e dinheiro—
savel pelo crescente poder dos media. A lin- a informag&o-espectaculo obtém a formula
guagem televisiva ndo é so global, como di- que faz subir audiéncias. A estes ingredien-
zia McLuhan, como consegue abolir o factor tes, juntam-se ainda o aparentemente inespe-
tempo. A informacdo em tempo real permi- rado, o “falso exclusivo e o surpreendente.
tiu levar a cada casa a Guerra do Golfo em Mas com 0s mesmos ingredientes podem
directo, e a partir dai tudo mudou no pano- fazer-se produtos diferentes. Duas das gran-
rama mundial. des escolas televisivas, a anglo-saxonica e a

O acontecimento televisionado tornou-se latina, tratam as questdes de forma diferente.
de tal forma natural que se duvida mesmo Os anglo-saxdnicos assentam o0 seu sensaci-
gue algo tenha acontecido se ndo estava laonalismo em factos comprovados e controla-
nenhuma objectiva. O telespectador quer o dos, fazendo apenas uma abordagem que dé
acontecimento embrulhado em papel de es-énfase a determinados pormenores mais inte-
pectaculo e os empresarios televisivos vi- ressantes, do ponto de vista das audiéncias.
bram gracas ao crescimento de audiéncias Na escola latina, a vertigem da "cacha”,
que isso lhes proporciona. O controle do faz com que se esquecam as confirma-
namero de telespectadores que, em cada mi-c6es. Se necessario, recorre-se as muletas
nuto, se encontram sintonizados num deter-"cerca de"ou "segundo fontes bem coloca-
minado canal transformou a guerra entre te- das", tecendo-se comentarios com base em
levisbes numa guerra, também ela, em temposuposi¢cdes. Um exemplo de como a anteci-
real. E é aqui que surge a grande perver- pacdo sem confirmacao pode resultar em ce-
sdo: se em termos de programacao se podemnas ridiculas foi o caso de Angel Pui Peng, a
fazer guerras de audiéncias, bastando paracidada portuguesa, de origem chinesa, con-
isso mudar o produto apresentado, em ter-denada a morte. No "Novo Jornal*foi anun-
mos informativos ndo é bem assim. Sendo aciada a execucao de Pui Peng, emprestando
matéria-prima igual em todos 0s canais — 0s uma emocao especial ao acontecimento com
acontecimentos — torna-se necessario mos-a adigdo de alguns pormenores dos ultimos
trar diferentes perspectivas desse mesmo asminutos de vida da condenada. No dia se-
sunto: a informacao torna-se assim num es-guinte soube-se que a aplicacdo da pena ti-
pectaculo que procura no sensacionalismo enha sido adiada.
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2. Ailusédo do directo- A maximizacdo  vel procura de factos faz com alguma infor-
da emocao é transmitida via informagdo em macédo se assemelhe, perigopsamente, a uma
tempo real. Se ao directo se associar o im- farsa.
previsto, entdo a informacdo— espectaculo As inovacdes tecnoldgicas permitem que
atinge o seu ponto mais alto. um noticiario seja uma volta ao mundo em

Mas o directo pode ter, também, o efeito 30 minutos, deambulando as imagens en-
contrario. Os directos que a CNN efectuou tre desgracas e cadaveres, entre escandalos
em Bagdad depois da saida de todas as outrag catastrofes. As noticias resumem-se aos
cadeias televisivas, deixou no ar a ideia de factos e as contextualizacdes tedricas e os
gue existiria uma manipulacédo. Foi o preco enquadramentos socio-politicos caem para
do directo em exclusivo. segundo plano. A informagéo-espectaculo

Por fim, o directo pode ainda ser aneste- vence assim a informagcao-educacgéo, fa-
siante caso seja banalizado. As incansaveiszendo com que, apesar dos satélites, e talvez
transmissdes da Guerra do Golfo banaliza- por culpa deles, o telespectador ndo ganhe
ram o directo, deixando a sensacédo de quenada com as inovacdes tecnoldgicas ao nivel
tudo ndo passava afinal de um desafio pro-da informacéo.
fissional para os jornalistas, uma espécie de
t_entatlva de endeusamento do papel Jc,)r_nalls-4.2 A Favor da
tico, tendo como pano de fundo o cenario de f 50-E tacul
guerra. In ormacao-espectaculo

3. Uniformizacao- O directo ndo permite  Apesar de todas as criticas feitas a espec-
pontos de vista. As imagens sao colhidas emtacularizacdo da informacéo, as audiéncias
bruto, restando apenas liberdade de comen-confirmam o gosto dos telespectadores por
tarios. A falta debackgroundconduz & uni-  uma informag¢do com estas caracteristicas. E
formizacdo do comentéario e a redundancia, apesar de todos os defeitos, a informagéo-
ja que o acontecimento € apenas e tdo sO oespectaculo tera, porventura, alguns pontos
momento. Nao hé referéncias historicas, ndoa seu favor.

h& recurso a técnica, nem hipoteses de simu- 1. Contrapoder- Em sociedades onde os
lacéo. sindicatos e a igreja tém dificuldades para

4. Os efeitos perversos O julgamento  adaptar-se aos novos valores sociais, ou onde
"a priori"é, talvez, o efeito mais perverso da uma maioria partidaria adormece os partidos
informacé&o-espectaculo. O querer mostrar da oposi¢cado, os media, surgem como a voz
mais, leva aos directos e as simulagbes semde todos quantos se sentem mal representa-
bases que o suportem. Sendo a informagaodos ou indefesos. N&o é por acaso que de
mais rapida que a Justica, o telespectador éum momento para outro a classe politica vira
induzido a efectuar o ser proprio juizo, fa- as suas baterias para a comunicagéo social.
zendo com que o préprio julgamento fiqgue No fundo, pressentem que estes podem ter
desde logo condicionado. um papel determinante num jogo onde ape-

Da combinacéo entre estes quatro factoresnas deveriam poder entrar os eleitos.
nasce da necessidade de informar mais rapi- 2. O publico € inteligente- Domini-
damente e com mais pormenor. A incansa- que Walton defende que "o publico é inte-
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